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Je suis Angélique, graphiste &webdesigner
du studio Mamzelle Pipelette a Poitiers.

Mon role
v/ Accompagner les entrepreneurs

v/ Se démarquer visuellement
v/ A faire éclore leur entreprise
v/ Créer un univers créatif

Mes services

v/ Identité de marque

v Supports de communication
Vv Site internet

www.mamzellepipelette.f
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AU programme
W/ Qu’est-ce qu'une image de marque ?
+/ Pourqguoil est-elle si importante ? &
v Commentlacréer?
+/ Les avantages

+/ Faire appel a un professionnel



Qu’'est-ce qu'une
image de marque
?




“Wotre marque est ce que les gens
disent de vous lorsque vous n'étes

pas dans la piece.”
Bill Gates, cofondateur de Microsoft




Des exemples d'images
de marques fortes



Apple

iPhone 15

Nouvel appareil photo. Nouveau design.
Rémerveillement.

Think F—=




Coca Cola
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Decathion

&’ DECATHLON




Les eléments qui faconnent

I'image de marque
%

OUTILS DE VALEUR
COMMUNICATION UNIQUE

L'identité visuelle

EXPERIENCE
CLIENT

Le nom de la marque
DE MARQUE

Le S|090n EMOTION ] /‘( IDENTITE
= a VISUELLE
VISIBILITE MARKETING

Le positionnement
Les valeurs, la personnalité de votre entreprise
L'expérience client

La réputation de la marque




Pourquoi est-elle siimportante ? ¢
«/ Attirerles clients parfaits

+/ Se démarquer de la concurrence

v/ Gagner en crédibilité et en confiance

v/ Développer votre business




Votre image de marque est bien
plus qu’un logo ou qu’un slogan.




Comment se creer
une image de marque ?




Voici les differentes étapes
de la réflexion ala
création




En premier lieu,
I'importance du logo




3 élements incontournabes

Cohérence
Différenciation

Authenticité



Recherche et Analyse

En faveur de En déefaveur o ore e . .
fentreprise de fentreprise G Définir les objectifs de votre marque
interne Strengths Weaknesses
- S e Identifier votre public cible
Matrice SWOT © oo e
N (O portunities s e Analyser la concurrence

Opportunités Menaces

0 Définir le positionnement de votre marque

e Réflechir sur vos valeurs, votre vision




Définir votre ligne directrice

Définir votre ton, la voix et la Communication

Comment parlez-vous a votre public ?



Définir votre identité de Marque

«/ Récolter les éléments analysés en amont

+/ Analyse des tendances (veille)

+/ Réaliser un moodboard




Exemple d’'un moodboard
pour un éco-concept store

CONVIVIALITE
ECOLOGIE [ ETHIQUE
NERVURE / BOIS

AUTHENTIQUE

ABCDEFSHII @



On passe a l'action!
L'étape création

' pirector: \\ewn\ey Chasvop
CAMERA: E“\'\l

DATE: g - n,lo“@Night

Filter




Créationdulogo

Réalisation de différents croquis,
différentes propositions

pourgige POURQUOI PAS
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Choix de la Palette de Couleurs

+/ Choisir la palette de couleurs

Calme
Changement
Confiance

Communication

Couleur
Bleu

Jeunesse
Créativité,
Echange

Vitalité

Couleur
Orange

Vie
Amour
Passion
Danger

Couleur
Rouge

Luxe
Mystére
Spiritualité
Arrogance

Couleur

Violet

Gaieté
Jeunesse
Prudence
Tromperie

Couleur
Jaune

Pureté
Innocence
Elégance
Puissance

Couleur
Blanche

Nature
Croissance
Espoir

Richesse
Jalousie

Couleur
Verte

Elégance
Mystere
Intemporalité

Douleur

Couleur
Noire

Féminité
Douceur
Romantisme
Audace
Naiveté

Couleur
Rose

Signification
des couleurs




CORAIL

RVB: 241/136/119
CMJN :00/58/48/00
HEX : #f18877
TSL:8/50/94

Des couleurs pep’s

VIOLET

RVB:147/15/177
CMJN : 50/60/00/00
HEX : #9373bl
TSL:271/35/69

PALETTE DE COULEURS

BLEU

RVB: 0/103/177
CMJN : 91/55/00/00
HEX : #0067bl
TSL:205/100/69

VERT
RVB :170/201/24
CMJN :42/00/98/00
HEX : #aac918
TSL:70/88/79

BLEU FONCE
RVB:0/98/133
CMJN :100/52/34/6
HEX : #006285
TSL:196/100/52




Sélection de la Typographie

Choisir la palette de couleurs

Aa

ABCDEFGHIJKLLM
NOPQRSTUVWXYZ

Nom de la typographie:
Big Caslon

Aa

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/

Nom de |la typographie:
Lato




Déclinaisons du logo
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LOUDUN

LOGOICONE ~ FAVICON  SUBMARKS




Création d’'éléments graphiques




Guide pratique - Le rendu final

Guide pratique

Fourcpyel

L0Go
SECONDAIRE
N %
LI =
S
N
LOUDUN &
POURQUOI PAS poY
LOUDUN
LoGo FAVICO SUBMARK
ICONE N s
PALETTE DE
COULEURS
‘ ‘ . :
CORAIL VIOLET BLEU VERT BLEU FONCE
Rve: 241/138/19 RvB:147/15/177 RVB: 0/103/177 RVB:170/201/24 RvB:0/98/133
oM oM M oMuN: 42/00/98/00 CMIN:100/52/34/5
00/58/48/00 Hex 50/60/00/00 HeX 91/55/00/00 HEX: #aacglB TSL HEX: #006285 TSL
#8877 T5L #937301 TSL e ::LUW 70/88/79 196/100/52
a/s0/04 27/35/60 soomofes

TYPOGRAPHIE
s

@#

ABCDEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXY
z

Nom de la typographie
Big Caslon

ELEMENTS
GRAPHIQUES

"L
ABCDEFGHUKLM
NOPQRSTUVWXYZ

Nom de la typographie
Lato
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Déclinaison de l'identité

Suivez-nous sur : l%)llr %
1 rue Carnot 84300 Lowdun li !il i g

QEAF XT4404 1 07 B9 3034 85

T 4‘. Vo &
C.’L-"-:\(Jl 1]_ I {S‘r?_‘
20 0Oy,
1a I'L Mode et Maison ,‘IC

1N T i 0 1 -
\ d'hier et d'aujourd’hui =

¥

.
Coffee shop

LS
Restauration snacking

k pourquoipas-loudun.fr
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ECO-CONCEPT STORE
ALOUDUN

R.ET L

M m

https://pourquoipas-

loudun.fr



https://pourquoipas-loudun.fr
https://pourquoipas-loudun.fr
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LISTE DES THES

Chine vert sencha - Réf : 2663 4,61 € Fraise sauvage - Réf : 2663 623 €
Thé vert o citron bio - REf: 3076 7B € Base : fraise
Base : citron vert Citron de Provence - Ré&f; 4372 566 €
Chritmas cake - Réf : 2853 TEIE Bese ! citron joune I
Base : cerise, épices, pornme, cannelle Rocher coco bio - Réf | 4315 723 €
Montages vertes - Réf; 253 680 € Base : coco cookie
Bose : rhubarbe fraise Zizou le caribou - RET - 9400 638 € [
Atout coeur- REF: 8207 609 € Base : gbricot badiang
Base : groseille et cerise Russe vert bio - Réf: 528 6,48 € |'
Fruit de la passion- Réf : 6003 7,48 € Base ; agrumes et écarces
Base : fruit de lo passion Samaovar - Réf: 9398 750 €
Menthe les hommes bleus - Réf: 505 6N€ Base : mandarine fruil rouges
Base : deux menthes

Darjeeling
Thé blanc Vietnam bia - Réf: 7267 s00€
Jasmin de fruits - REF ; 2860 L z
Base :jasmin et fraise ROO bois
Les fesses de cupidon - Réf: 8171 1249 € Jasmine bio - R&f: 7828 763 €
Base : péche et rose Base : fasmin abricot
Saigon mon armour - Réf: 9212 8N€ Péché mignon bio - Réf: 7263 758 €
Bose : srange fruits exotiques Bose : péche de vigne
Super frults - Réf: 5672 Lk Figue de barbarie - R&f: 4540 748 €
Base : gaji, grenade ef cranberry Base: figue

Blanche neige - Réf : 5965 7,65 €

| Infusions thérapeutiques |

Mare nostrum - Ref : 801 B2 €
Base : digestif ortie citron
Confidence d'un vieux grec - Réf: 1121 885€

Base ! toux gorge miel citron

Elixir de chasses I'hiver - Réf: 1122 686 €
Base ; fotigue ef dtots grippaux oronge cannelle
Marchand de sable - Réf 1 166 58 €
Base : nuit paisible tilleul et feurs dorange
Ventre plat - Réf : 1484

Base : drainant cerise et cmnbeny
Perfarmance bio - Réf: 8186
Base : sport

Super tonic - Réf: 4267
Base : maté yuzu

723 €

950 €

675 €

_ Base.‘m
T

Base ! coco, grenade, amande

La dormeuse du Vahalla bio - Réf : 8173 8,83 €
Base : cassis, frarmbaise, fruits rouges

Infusions parfumées

Jolie jolie - RET: 3560 783 €
Base : salade fruits

Citron de mention bio - Réf: 8193 7.68 €
Base ; citron caramel abricot

Patit poulet - Réf: 8195 690 &
Base : cossis groseille popaye

Julie et casimir - Ref : 4248 Ta0€
Base : abricot miel

Filtre d'amour - Réf: 4256 B25 €
Baose : fraoise orange

Péche et carotte - Réf: 5854 775 €

Base : péche el carotlle
Lollipop - RéF: 9392




Ses avantages

Elle prouve le professionnalisme

Augmenter la notoriété, fidéliser les clients,
renforcer la confiance

Elle crée un avantage concurrentiel durable




Mes conseils dans I’élaboration
de votre image

«/ Soyez authentique.

«/ Soyez fidele d vous-méme et a vos valeurs

«/ Soyez patient.




Pourquoi faire appel
a un.e professionnel.le ?




+/ Créer une image de marque cohérente peut
s'‘apparenter a un défi.

+/ Faire appel a un-e graphiste est le gage d'un rendu
professionnel et qualitatif.




Quel est le métier de graphiste ?

Un professionnel de la communication visuelle

Il transmet un message clair et impactant



Les compétences d'un.e graphiste

Créativité et sens artistique
Maitrise des logiciels de création graphique

Connaissances en typographie et en théorie des
couleurs

Excellentes compétences en communication

Capacité a travailler en équipe et a respecter les
délais




Un.e graphiste peut vous aidera:

Développer votre identité de marque
Créer des supports visuels cohérents

Mettre en ceuvre votre stratégie de communication
visuelle sur le print comme sur le web




Merci de votre attention.

J'espere que cette présentation vous a été utile.
Si vous avez des questions

«/ Je suis disponible pour y répondre lors d'appel
découverte pour papoter de votre projet

www.mamzellepipelette.f

r
contact@mamzellepipelette.f

Ipem
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