
Bâtir 
une image de marque

inoubliable



Accompagner les entrepreneurs 
Se démarquer visuellement
À faire éclore leur entreprise
Créer un univers créatif

Identité de marque
Supports de communication
Site internet

Je suis Angélique, graphiste &webdesigner 
du studio Mamzelle Pipelette à Poitiers.

www.mamzellepipelette.f
r

Mon rôle

Mes services



Pourquoi est-elle si importante ?

Qu’est-ce qu’une image de marque ?

Les avantages

Faire appel à un professionnel

Comment la créer ? 

Au programme



Qu’est-ce qu’une
image de marque 

?

?



“V otre  m a rq ue  e s t c e  q ue  le s  g e ns  
d is e nt d e  vous  lors q ue  vous  n'ê te s  

p a s  d a ns  la  p iè c e ."
Bill Gates, cofondateur de Microsoft



Des exemples d’images
de marques fortes



Apple



Coca Cola



Decathlon



Les éléments qui façonnent
l’image de marque

L'identité visuelle 

Le nom de la marque

Le slogan

Le positionnement 

Les valeurs, la personnalité de votre entreprise

L’expérience client

La réputation de la marque



Pourquoi est-elle si importante ?

Attirer les clients parfaits

Se démarquer de la concurrence

Gagner en crédibilité et en confiance

Développer votre business 



Votre image de marque est bien 
plus qu’un logo ou qu’un slogan. 



Comment se créer
une image de marque ?



Voici les différentes étapes
de la réflexion à la 

création



En premier lieu, 
l’importance du logo



Cohérence

Différenciation

Authenticité

3 élements incontournabes



1 Définir les objectifs de votre marque

Identifier votre public cible

Analyser la concurrence

Définir le positionnement de votre marque

Réflechir sur vos valeurs, votre vision

2

3

4

5

Recherche et Analyse



Définir votre ligne directrice

Définir votre ton, la voix et la Communication

Comment parlez-vous à votre public ?



Définir votre identité de Marque

Récolter les éléments analysés en amont

Analyse des tendances (veille)

Réaliser un moodboard



Exemple d’un moodboard
pour un éco-concept store

CONVIVIALITÉ 

ÉCOLOGIE / ÉTHIQUE 

NERVURE / BOIS 

AUTHENTIQUE



On passe à l’action !
L’étape création



Création du Logo

Réalisation de différents croquis, 
différentes propositions



Choix de la Palette de Couleurs
Choisir la palette de couleurs



Des couleurs pep’s



Sélection de la Typographie

Choisir la palette de couleurs



Déclinaisons du logo



Création d’éléments graphiques



Guide pratique - Le rendu final

CORAIL
RVB : 241/136/119 

CMJN : 

00/58/48/00 HEX : 

#f18877 TSL : 

8/50/94

LOGO 
ICÔNE

VIOLET
RVB : 147/115/177 

CMJN : 

50/60/00/00 HEX : 

#9373b1 TSL : 

271/35/69

BLEU
RVB : 0/103/177 

CMJN : 

91/55/00/00

FAVICO
N

ICÔNE
S

TYPOGRAPHIE
S

LOGO 
SECONDAIRE

PALETTE DE 
COULEURS

ELEMENTS 
GRAPHIQUES

VERT
RVB : 170/201/24 

CMJN : 42/00/98/00 

HEX : #aac918 TSL : 

70/88/79

+

SUBMARK
S

BLEU FONCÉ
RVB : 0/98/133 

CMJN : 100/52/34/6 

HEX : #006285 TSL : 

196/100/52

Nom de la typographie : 

Big Caslon 

HEX : #0067b1 

TSL : 

205/100/69

Nom de la typographie : 

Lato

@#
ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXY
Z

" L
ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ

Guide pratique
LOGO PRINCIPAL



Déclinaison de l’identité

https://pourquoipas-
loudun.fr

https://pourquoipas-loudun.fr
https://pourquoipas-loudun.fr


Déclinaison de l’identité 



Ses avantages

Augmenter la notoriété, fidéliser les clients,
renforcer la confiance
Elle crée un avantage concurrentiel durable

Elle prouve le professionnalisme



Soyez authentique.

Soyez fidèle à vous-même et à vos valeurs

Soyez patient.

Mes conseils dans l’élaboration
de votre image



Pourquoi faire appel
à un.e professionnel.le ?



Créer une image de marque cohérente peut 
s’apparenter à un défi. 

Faire appel à un·e graphiste est le gage d’un rendu 
professionnel et qualitatif. 



Un professionnel de la communication visuelle

Il transmet un message clair et impactant

Quel est le métier de graphiste ?



Créativité et sens artistique

Maîtrise des logiciels de création graphique

Connaissances en typographie et en théorie des 
couleurs

Excellentes compétences en communication

Capacité à travailler en équipe et à respecter les 
délais

Les compétences d’un.e graphiste



Développer votre identité de marque

Créer des supports visuels cohérents

Mettre en œuvre votre stratégie de communication 
visuelle sur le print comme sur le web

Un.e graphiste peut vous aider à :



Merci de votre attention. 

J'espère que cette présentation vous a été utile. 
Si vous avez des questions

www.mamzellepipelette.f
r

contact@mamzellepipelette.f
r

Je suis disponible pour y répondre lors d’appel 
découverte pour papoter de votre projet
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