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Voyons les points suivants…



LinkedIn, en gros :

2002-
2003

USA
CA

800 
millions

2016
11 800 
(2018)

5 milliards 
de CA 
(2018)

B2B
10,7 

millions
85%

I- Présentation du réseau social LinkedIn



Les différentes fonctionnalités, en gros :

• Lives
• Événements
• Visioconférences
• Photos, vidéos, carrousels (au format PDF), sondages, 

articles…
• Newsletters
• Publicité
• Offres d’emploi

I- Présentation du réseau social LinkedIn



I- Présentation du réseau social LinkedIn

Ces chiffres sont non-officiels mais proviennent d’instituts 
d’études (échelle mondiale) :

• Croissance : 2 nouveaux membres par seconde

• Temps passé sur LinkedIn : 17 minutes par mois

• Démographie : 79 % des membres ont plus de 34 ans

• Âge moyen sur LinkedIn : 44 ans

• Nombre de groupes : 1,5 million

Sources : Le Blog du Modérateur

https://www.blogdumoderateur.com/chiffres-linkedin/


II- Un profil ou une page LinkedIn : quelle est la différence ?



II- Un profil ou une page LinkedIn : quelle est la différence ?

Les éléments que l’on retrouve sur un profil :

• L’identité de l’individu

• Ses coordonnées

• Son parcours / ses expériences professionnelles

• Ses formations

• Ses activités récentes sur le réseau

• Ses compétences

• Ses certifications

• Ses centres d’intérêt

• Etc.



II- Un profil ou une page LinkedIn : quelle est la différence ?

Les éléments que l’on retrouve sur une page :

• Les informations de l’entreprise

• Ses coordonnées

• Sa description

• Ses employés

• Ses dernières publications

• Ses offres d’emploi

• Ses événements

• Etc.



III- Optimiser son profil LinkedIn : le personal branding

Complétez votre profil :

• Prénom et nom complet (facultatif : prononciation)

• Photo de profil + photo de couverture

• Intitulé du poste en cours

• Entreprise

• Dernière école/formation

• Choix des sections à afficher

• Nouvelles opportunités



III- Optimiser son profil LinkedIn : le personal branding

Promouvoir ses services avec la rubrique Infos.



III- Optimiser son profil LinkedIn : le personal branding

Complétez votre rubrique Compétences. 



III- Optimiser son profil LinkedIn : le personal branding

Pensez à demander une recommandation auprès de vos 
anciens collègues, partenaires, collaborateurs…



III- Optimiser son profil LinkedIn : le personal branding

Intéressez-vous à votre écosystème, intégrez des groupes 
d’intérêt…



IV- Optimiser sa page LinkedIn

Complétez votre page :

• Nom de l’entreprise

• Logo

• Photo de couverture

• Slogan / accroche

• Secteur d’activité

• Lieu d’activité / siège social

• Boutons



IV- Optimiser sa page LinkedIn

Complétez la rubrique A propos :

• Description

• Site internet

• Secteur d’activité

• Taille de l’entreprise

• Siège social

• Type d’entreprise

• Année de création

• Spécialisations



V- Gagner en visibilité sur LinkedIn



V- Gagner en visibilité sur LinkedIn



Des questions ? A vous la parole !


